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Вступ

Політичні знання та культура потрібні сьогодні будь-якій людині, незалежно від її соціальної приналежності й роду діяльності. Особливо необхідні політичні знання і навики молодому поколінню, яке відрізняється великим радикалізмом суджень і дій, підвищеною сприйнятливістю до різного роду утопічних ідеологій і демагогічних закликів.
Хоча в повсякденній свідомості політика найчастіше сприймається відірваною від повсякденної життєдіяльності громадян, але законодавчі, урядові та інші рішення владних органів усіх рівнів у тій чи іншій мірі стосуються всіх. Вони зачіпають всі існуючі в суспільстві інтереси: особисті (приватні), групові (корпоративні), станові (класові). Тому незалежно від суб'єктивного (навіть байдужого і негативного) ставлення до політики, що сприймає її в найбільш концентрованому вигляді держави, жити в цій державі і при цьому бути абсолютно вільним від неї і від політики неможливо. У цьому зв'язку цілком доречний афоризм: «Якщо ви не цікавитеся і не займаєтеся політикою, це не означає, що політика не цікавиться і не займається вами». 

Без володіння політичними знаннями особистість ризикує стати розмінною монетою в політичній грі, перетворитися в об'єкт маніпулювання і поневолення з боку більш активних у політичному відношенні суб'єктів. Оволодіння громадянами основами політичної науки і демократичної культури - одна з найважливіших умов успіху політичних і суспільних реформ в Україні. Відомо, що будь-які соціальні зміни починаються, перш за все, з свідомості людей. Політична освіта здатна значною мірою прискорити процес формування масового менталітету, адекватного ринковій економіці та плюралістичній демократії. 

Прикладна політологія займає чільне місце серед наук про суспільство. Це місце визначається тим, що вона вивчає політику, роль якої в житті суспільства дуже велика. Пропонована навчальна дисципліна «Прикладна політологія» є необхідною складовою вищої освіти. 
1 Програма навчальної дисципліни
1.1. Характеристика дисципліни

Навчальна дисципліна «Прикладна політологія» входить до циклу дисциплін гуманітарної підготовки.

Мета вивчення дисципліни – отримати систематизоване і цілісне уявлення про політику як сферу людської діяльності, послідовно вивчити методологію та методи прикладних політичних досліджень; сучасні політичні технології: політичний менеджмент, політичний маркетинг, політична реклама та технології виборчих кампаній; аналіз політичних процесів і прийняття політичних рішень.
В результаті вивчення дисципліни студент повинен:

знати: 

- понятійно-категоріальний апарат науки;

- теоретичні й прикладні, аксіологічні й інструментальні компоненти політологічного знання, його експертні, прогностичні й інші функції;

- роль політичної науки в підготовці й обґрунтуванні політичних рішень;

вміти:

- визначати специфіку політичного середовища й діяльності «людини політичної», їх вплив на розвиток суспільства й окремих його компонентів;

- виділяти інституціональні й поза інституціональні аспекти політики, раціональне й нераціональне в ній;

- аналізувати міжнародні політичні процеси, геополітичну обстановку, проблеми щодо місця й статусу України в сучасному світі;

- використовувати набуті знання з дисципліни в практичній та професійній діяльності.

Критерії успішності – отримання позитивних оцінок на семінарських заняттях, та виконання контрольних робіт. 
Засоби діагностики успішності навчання – індивідуальні завдання для контрольних робіт та захист контрольних робіт
Зв'язок з іншими дисциплінами – дисципліна вивчається при підготовці бакалаврів та магістрів з усіх напрямків.

Набуті знання та вміння використовуються при вивченні суміжних дисциплін: «Філософія», «Політологія», «Соціологія», «Психологія» та ін.

1.2. Розклад навчальних годин

	Усього годин за навчальним планом
	72

	    у тому числі:

   Аудиторні заняття
	12

	з них:

- лекції

- семінарські заняття

- практичні заняття
	8

4

-

	Самостійна робота
	60

	у тому числі:

      - підготовка до аудиторних занять

      - виконання курсових проектів (робіт)

      - виконання індивідуальних завдань

      - опрацювання розділів програми, які не викладаються на лекціях

Підсумковий контроль

	8

-
12

40
Залік


1.3. Структура і зміст дисципліни
1.3.1. Лекційний курс – 8 год. 
На лекціях викладач дає систематизовані основи політологічних знань, визначає опорні точки, навколо яких створюється предметна область досліджуваних питань, конкретизує увагу на найбільш складних і вузлових проблемах. Лекції покликані стимулювати активну пізнавальну діяльність студентів, сприяти формуванню у них творчого мислення, так як воно є основою для самостійної роботи студентів та семінарських занять.

До лекції рекомендується:

- прочитати підручник по темі майбутньої лекції;
- виділити для себе ключові проблеми та зафіксувати їх;

- записати основні категорії (поняття), які будуть розглядатися в лекції.

Під час лекції необхідно:

- правильно записати номер, назву теми, план, рекомендовану літературу, актуальність проблем і мети лекції;

- бути уважним, повністю зосередитися на спільну роботу з викладачем, зрозуміти структуру питання, усвідомити основні положення, їх доказ і записати їх; 

- при цитуванні викладачем джерел записати початкові слова цитати, залишити необхідне місце для її подальшого дописування, привести джерело цитування (автора, назви, сторінку);

- прагнути записати в конспекті тільки вузлові питання і залишити місце (не менше 1/3 ширини сторінки) для самостійної роботи над ними в процесі підготовки до практичних занять і до іспиту;

- працюючи на лекції, використовувати загальноприйняті скорочення або ж власні, схематичне виклад матеріалу.

Після лекції слід:

- уточнити її зміст і намітити план подальшої роботи над темою;

- визначити основні поняття, розглянуті на лекції і записати в словник їх визначення.

Тема 1. Предмет прикладної політології – 2 год.
Структура прикладної політології як навчальної дисципліни. Поняття і сутність політики. Структура і функції політики. Людина і політика. Предмет й об'єкт прикладної політології. Загальна (фундаментальна) і прикладна політологія. Рівні прикладної політології. Методи прикладної політології. Поняття політичних технологій. Класифікація політичних технологій. Нормативні і девіантні технології. Pablik relations.

Тема 2. Політичний аналіз – 2 год.
Поняття політичного аналізу. Суб'єкти політичного аналізу. Політична ситуація. Інституційний, груповий та фрагментарний типи ситуаційного аналізу. Методи прикладного політичного аналізу: контент-аналіз, інвент-аналіз, метод когнітивного картиірування.
Тема 3. Політичне рішення – 2 год.
Поняття і місце політичного рішення в політичній діяльності. Етапи прийняття і класифікація політичних рішень. Нормативний і дескриптивний підходи в прийнятті рішень. Методи прийняття політичних рішень: метод послідовних обмежених порівнянь (метод «гілок»), раціонально-універсальний метод (метод «кореневої»), метод «легальних прирощувань», метод «сміттєвої корзини». Механізми реалізації політичних рішень. 

Тема 4. Політичний прогноз – 2 год.

Поняття, необхідність і сутність політичного прогнозування. Принципи політичного прогнозування: альтернативність, системність, безперервність, верифікація. Пошукові та нормативні прогнози. Методи прогнозування: метод колективної експертної оцінки, метод колективної генерації ідей, метод «Дельфі», метод побудови сценаріїв, моделювання. Основні етапи розробки прогнозу і проблеми його конкретності і точності. 
1.3.2. Семінарські заняття – 4 год. 

Семінар є засобом поглиблення та закріплення знань, формою контролю знань, отриманих в ході вивчення теми. Він допомагає доповнити і збагатити лекційний матеріал, сприяє формуванню навичок і вмінь самостійної роботи, публічного виступу перед слухачами.
Головними завданнями при проведенні семінарських занять є:

- поглиблення та закріплення знань, отриманих на лекціях і в процесі самостійної роботи над науковою та навчальною літературою; 

- прищеплення навичок пошуку, узагальнення та викладу навчального матеріалу; 

- вироблення умінь використовувати отримані знання при аналізі політичних процесів, що відбуваються в нашому суспільстві; 

- рішення рольових ситуаційних завдань, пов'язаних з повсякденною життєдіяльністю фахівця.

При підготовці до семінару, при вивченні окремих тем курсу роботу необхідно побудувати в наступному порядку:

- вивчити план семінарського заняття, зміст досліджуваної теми в навчальній програмі з прикладної політології, обсяг і зміст рекомендованої літератури;

- вивчити матеріал, законспектувати по темі семінару лекцій;

- законспектувати необхідний зміст рекомендованої літератури;

- відповісти на контрольні питання, з досліджуваної семінарської теми;

- виписати в словник з соціології визначення категорій, розглянутих у лекціях і досліджуваних на даному семінарі;

- підготувати план-конспект виступу на семінарі.

У зміст плану-конспекту виступу повинна входити:

- актуальність проблеми, зміна поглядів на неї в історії прикладної політології (історія питання);

- розгляд проблеми в курсі прикладної політології (теорія питання);

- значення розглянутої проблеми для сучасності, для своєї спеціальності (практична цінність питання).

На семінарі необхідно:

- уважно вислухати вступне слово викладача, ретельно продумати питання, на які він звернув увагу; 

- стежити за доповіддю, науковими повідомленнями, виступами на семінарі, аналізувати їх науково-теоретичний зміст і методичну сторону, бути готовим зробити розбір виступів, доповнити їх; 

- у своєму виступі не прагнути викладати зміст всього питання семінару, а брати його окрему проблему;

- викладати матеріал вільно, дотримуючись плану-конспекту, а не зачитувати текст виступу;

- робити необхідні узагальнення і висновки; 
- використовувати законспектовані тексти, додаткову літературу, наочні посібники.

У виступі необхідно висловити свою думку з повідомлений своїх колег, дати їм оцінку.

Тема 1. Політичні технології – 2 год.
План
1. Поняття і класифікація політичних технологій. 

2. Публічні та латентні технології. 

3. Стандартні та унікальні технології. 

4. Політичні технології «hard power» і «soft power». 

5. Нормативні і девіантні технології.

Література: [ 1, 2, 9, 16, 29, 33, 40, 51, 63, 70 ].
Тема 2. Політичний аналіз – 2 год.

План
1. Поняття політичного аналізу. 

2. Методи політичного аналізу. 

3. Поняття політичного рішення. 

4. Методи прийняття політичних рішень. 

5. Політичне прогнозування та його методи.
Література: [ 8, 9, 18, 28, 30, 58, 60, 68, 72, 73 ].
1.3.3. Опрацювання розділів (тем) програми, які не викладаються на лекціях - 40 год. 
Самостійна робота студентів-заочників - головний вид їх навчальної діяльності. Вона призначена для закріплення і поглиблення знань, отриманих під час аудиторної роботи, підготовки до майбутніх занять, формування культури самостійного пошуку істини. У процесі самостійної роботи необхідно: 

- вивчити навчальну програму дисципліни; 

- відпрацювати конспекти за темами прочитаних лекцій, а також вивчити і законспектувати матеріал, зазначений у навчальній програмі та рекомендованій літературі; 

- підготувати матеріал по темі вибраної контрольної роботи, вивчити його; 

- оформити контрольну роботу згідно з методичними рекомендаціями викладача; 

- підготуватися до заліку, вивчити і законспектувати питання, запропоновані викладачем.
Тема 1. Виборчі системи та виборчі кампанії – 6 год.

Вибори як політичний інститут суспільства. Поняття, основні принципи, цензи та обмеження виборчого права. Поняття і види виборчих систем. Поняття виборчої кампанії. Поле виборчої кампанії. Позиціонування. Стратегія і тактика виборчої кампанії. Етапи виборчої кампанії. Поняття виборчого процесу. Стадії виборчого процесу в Україні. Суб'єкти виборчого процесу в Україні. Організація підготовки і проведення виборів Президента України, народних депутатів та всеукраїнських референдумів. 
Література: [ 9, 33, 34, 35, 44, 55, 63, 69, 70 ].
Тема 2. Політичні конфлікти та управління ними – 6 год.

Поняття політичного конфлікту. Структура політичного конфлікту. Конфлікти інтересів, цінностей та ідентифікації. Міждержавні та внутрішньополітичні конфлікти. Позиційні і опозиційні конфлікти. Поняття політичної кризи. Урядова, парламентська та конституційна кризи. Форми політичної кризи. Політичний компроміс і політичний консенсус. Методи вирішення конфліктів. Принципи успішного врегулювання конфліктів. Етапи виникнення, розвитку і закінчення політичних конфліктів. Переговори як засіб вирішення конфліктів.
Література: [ 4, 9, 15, 24, 26, 32, 49, 65, 66 ].
Тема 3. Політичний менеджмент – 6 год.
Субстанційний та реляціоністський типи управління в політиці. Поняття політичного менеджменту. Цілі і завдання політичного менеджменту. Зростання ролі політичного менеджменту в сучасних умовах. Види політичного менеджменту: політична реклама, політичний піар, політичний іміджмейкінг, політичний брендинг, електоральні технології, технології політичних союзів, технології лобізму та ін. Політичний менеджмент як професія. 
Література: [ 9, 31, 44, 55, 56, 63 ].
Тема 4. Політичний маркетинг – 6 год.
Поняття політичного маркетингу та його співвідношення з політичним менеджментом. Політичний ринок і його учасники. Поняття політичного товару і його види. Організація і проведення політичного маркетингу. Технології 4P і 4S маркетингу. Досвід політичного маркетингу в Україні. 
Література: [ 9, 31, 40, 41, 42, 44, 55 ].

Тема 5. Політична реклама – 4 год.

Поняття політичної реклами. Політична і комерційна реклама. Функції політичної реклами. Історія політичної реклами. Види та засоби політичної реклами. 
Література: [ 9, 25, 36, 38, 44, 63, 67 ].
Тема 6. Політична іміджелогія – 6 год.

Поняття політичної іміджелогії. Різноманітність підходів і визначень «іміджу». Типи іміджу. Функції іміджу в політиці. Позиціонування і маніпулювання як технології просування іміджу політиків. Міфологізація іміджу. Імідж влади та політичних партій. 
Література: [ 5, 7, 13, 14, 19, 20, 21, 27, 45, 46, 47, 48, 52, 53, 54 ].

Тема 7. Політична комунікація – 6 год.

Поняття комунікації. Особливості комунікативних процесів у політичній сфері. Структура політичної комунікації. Масові політичні комунікації та їх особливості. Засоби політичної комунікації. ЗМІ та політична комунікація. Громадська думка: поняття, структура, функції.
Література: [ 6, 17, 37, 43, 44, 50, 61, 62 ].
2. Індивідуальні завдання

2.1. Варіанти індивідуальних завдань.* 

1. Поняття і сутність політики. 

2. Структура і функції політики. 

3. Людина і політика. 

4. Предмет і об'єкт прикладної політології. 

5. Загальна та прикладна політологія. 

6. Методи прикладної політології. 

7. Політичні технології. 

8. Політичний аналіз. 

9. Ситуаційний політичний аналіз і його типи. 

10.  Методи прикладного політичного аналізу. 

11.  Контент-аналіз у прикладній політології. 

12.  Інвент-аналіз в прикладній політології. 

13.  Метод когнітивного картування в прикладній політології. 

14.  Суб'єкти політичного аналізу. 

15.  Політичні рішення. 

16.  Етапи прийняття і класифікація політичних рішень. 

17.  Методи прийняття політичних рішень. 

18.  Механізми реалізації політичних рішень. 

19.  Поняття і сутність політичного прогнозування. 

20.  Політичне прогнозування та його принципи. 

21.  Політичні прогнози та їх класифікація. 

22.  Методи політичного прогнозування. 

23.  Політичні технологи: характеристика та класифікація. 

24.  Вибори як політичний інститут суспільства. 

25.  Поняття, основні принципи і цензи виборчого права. 

26.  Поняття і види виборчих систем. 

27.  Виборчі кампанії. 

28.  Виборчий процес. 

29.  Мажоритарні і пропорційні виборчі системи. 

30.  Стратегія і тактика виборчої кампанії. 

31.  Політичні конфлікти. 

32.  Структура політичного конфлікту. 

33.  Міждержавні та внутрішньополітичні конфлікти. 

34.  Політична криза: поняття, сутність, зміст. 

35.  Конституційні кризи: поняття, зміст, врегулювання. 

36.  Політичний компроміс і політичний консенсус. 

37.  Методи вирішення конфліктів. 

38.  Переговори як засіб вирішення конфліктів. 

39.  Політичний менеджмент. 

40.  Зростання ролі політичного менеджменту. 

41.  Політичний менеджмент і його види. 

42.  Політичний піар (Public relations). 

43.  Політичний іміджмейкінг.

44.  Політичний брендинг. 

45.  Політичний лобізм. 

46.  Політичний маркетинг. 

47.  Політичний ринок і політичний товар. 

48.  Технології політичного маркетингу. 

49.  Політична реклама. 

50.  Політична реклама та її функції.
51.  Історія політичної реклами. 

52.  Політична реклама та її види. 

53.  Політична іміджеологія. 

54.  Політичні імідж: різноманітність підходів і визначень. 

55.  Політичний імідж: поняття, зміст, типи. 

56.  Політичний імідж: зміст і функції. 

57.  Технології просування іміджу політиків. 

58.  Імідж політика і його міфологізація. 

59.  Імідж влади та політичних партій. 

60.  Імідж політика.
61.  Політична комунікація. 

62.  Структура політичної комунікації. 

63.  Масові політичні комунікації та їх особливості. 

64.  ЗМІ та політична комунікація. 

65.  Громадська думка: поняття, структура, функції. 

* Примітка: варіант індивідуального завдання (тема контрольної роботи) визначається за двома останніми цифрами залікової книжки. Якщо дві останні цифри > 65, то вони підсумовуються. Наприклад, останні цифри залікової книжки 84, отже завдання буде під номером 12 (8 +4 = 12).
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