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СИЛАБУС  
       «Бренд-менеджмент»
 
 
 
	Статус дисципліни 
	 Вибіркова дисципліна циклу загальної підготовки

	Код та назва спеціальності 
та  
спеціалізації (за наявності) 
	 Для усіх спеціальностей

	Назва освітньої програми 
	 Для усіх освітніх програм

	Освітній ступінь 
	 Перший (бакалаврський), 4 курс

	Обсяг дисципліни  (кредитів ЄКТС) 
	4 кредити ЄКТС (120 академічних годин)

	Терміни 	вивчення 
дисципліни 
	8 семестр (15 чверть)

	Назва 	кафедри, 	яка 
викладає дисципліну,  абрівеатурне позначення 
	 Інтелектуальної власності та управління проєктами (ІВ та УП)

	Мова викладання 
	 українська


 
Лектор ( викладач(і)) 
	[image: ]
	к.т.н.,  доцент Корхіна Інна Арнольдівна

	
	і.a.korkhina@ust.edu.ua  

	
	https://nmetau.edu.ua/ua/mdiv/i2022/p-2/e2562

	
	кімн. 235, моб. тел. 097-857-32-41



	Передумови вивчення дисципліни 
	Дисципліна вивчається після засвоєння знань за базовою спеціальністю

	Мета навчальної дисципліни 
	 формування у здобувачів вищої освіти знань і практичних навичок щодо створення, позиціонування, розвитку та стратегічного управління брендом з метою підвищення конкурентоспроможності підприємства на ринку

	Очікувані результати навчання 
	 У результаті вивчення дисципліни студент повинен знати:
- сутність, роль та основні поняття брендингу і бренд-менеджменту;
-  види брендів та їхні ключові характеристики;
-  структуру ідентичності бренду та його основні атрибути;
-  принципи та методи позиціонування бренду;
-  основи побудови архітектури бренду та управління портфелем брендів;
-  стратегічні підходи до розвитку бренду;
-  інструменти бренд-комунікацій та особливості інтернет-брендингу;
-  основи правового захисту брендів і товарних знаків.

вміти:
- аналізувати ринкове середовище та визначати роль бренду у конкурентній боротьбі;
- формувати ідентичність бренду та обґрунтовувати його позиціонування;
-  розробляти архітектуру та стратегію розвитку бренду;
-  застосовувати інструменти маркетингових комунікацій у брендингу;
-  планувати просування бренду в онлайн- та офлайн-середовищі;
-  оцінювати ефективність брендингових рішень.

	Зміст дисципліни 
	 Модуль 1. Теоретичні основи брендингу та бренд-менеджменту.
Модуль 2. Формування та позиціонування бренду. 
Модуль 3. Стратегічне управління та розвиток бренду. 
Модуль 4. Комунікації та сучасні інструменти бренд-менеджменту.

	Контрольні заходи та критерії оцінювання 
	 Оцінювання модулів 1, 2, 3, 4 здійснюється за результатами виконання підсумкової контрольної роботи.

	Політика викладання 
	 Студентоцентрована, проблемно-орієнтоване навчання, ініціативне самонавчання. Елементи дистанційного (online, електронного) навчання. Лекції, практичні заняття, індивідуальні заняття, самостійна робота з методичним забезпеченням дисциплін та ініціативна самостійна робота. Консультації.

	Засоби навчання 
	 Навчальний процес передбачає використання мультимедійного комплексу для проведення інтерактивних лекцій та практичних занять в дистанційному форматі.



	Навчально-методичне забезпечення 
	 Основна література:
1. Бренд-менеджмент у сучасному бізнесі : навчальний посібник / упорядник О. М. Марченко. Львів : Львівський державний університет внутрішніх справ, 2023. 268 с
2. Бренд-менеджмент: навч. посібник / С. Ф. Смерічевський, С. Є. Петропавловська, О. А. Радченко. — К .: НАУ, 2019. — 156 с.
3. Бренд-менеджмент: теорія і практика : навч. посібник / укл.: І. В. Струтинська. Тернопіль : Прінт-офіс, 2015. 204 с
4. Стратегія ефективного брендингу : монографія / О. В. Кендюхов, С. М. Димитрова, Л. А. Радкевіч, О. В. Кужилєва. Донецьк : Вид-во «Вебер», 2009. 280 с.
5. Тєлєтов О. С. Маркетингові дослідження брендів : навч. посібник. Київ : Знання України, 2010. С. 150–172
6. Шевченко О. Л. Бренд-менеджмент : навч. посібник. Київ : КНЕУ, 2010. 395 с. URL: https://www.twirpx.com/file/1271008/ 28. Ястремська М. О. 
7. Бренд-менеджмент : навч. посібник. Харків : ХНЕУ, 2010. 163 с.
Додаткова література:
8. Мороз О. В. О. В. Пашенко.Теорія сучасного брендингу  - Вінниця : УНІВЕРСУМ-Вінниця, 2013. - 103 с
9. О. Куліков.  Розвиток брендингу в Європі. Теорія і практика інтелектуальної власності. - 2008. - № 1. - 2016. - С. 32-43.
[bookmark: _GoBack]10. Яцишина Л. К., Деменина О. М. Рекламний менеджмент. Київ : КНУТД, 2012. 231 с
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